KASTAMONU UNIVERSITESI
Sosyal Bilimler Enstitisu Mudurlugu
Halkla iligkiler ve Reklamcilik Anabilim Dali
Halkla iliskiler ve Reklamcilik Anabilim Dali /
HALKLA iLiISKILER VE REKLAMCILIK TEZLI
YUKSEK LISANS

DERSIN KODU DERSIN ADI T|U| K| AKTS

HIR 101 HALKLA ILISKILERE GIRIiS 3lo|3] 600

Ders kapsaminda, tarihsel sireg igindeki gelisimine, halkla iligkilerin yakin kavram (reklam, tanitim, ikna) ve disiplinlerle iliskisine (reklamcilik,
pazarlama, lobicilik) iliskin genel bir cerceve cizilecektir.

HIR 103 [iLETiSimM BILIMLERINE GiRiS [3]o]3] 600

Tek donem olarak planlanan derste iletisim modelleri, iletisim sistemleri, iletisimin tarihsel gelisimi ve sosyal psikolojik boyutlari ele alinarak belli bash
kitle iletisim araclari tanitilacak; ulusal ve global iletisim sistemleri, popduler kulttr ve kiltlirel calismalarla ilgili kuramlar incelenecektir.

HIR 403 |6RGUT sosYoLOJisI [o]o]3] 600
Bu ders alan 6grenciler, orgitleri sosyolojik olarak degerlendirirken; érgutiin farkh bilesenlerini anlama ve agiklama firsati yakalayacaktir.
HIR 501 [BILIMSEL ARASTIRMA YONTEMLERI VE YAYIN ETIGi [3]o]3] 750

Derste bilimsel arastirma yapmanin temelleri konusunda bilgiler veriimekte, temel kavramlar tanitiimakta, nicel ve nitel tasarimin ne oldugu ve baslica
bicimleri ayrintili olarak ele alinmaktadir. Bilimsel arastirma etigi, hem aksiyoloji hem de arastirma pratigi baglamlarinda tartisiimaktadir.

HIR 503 [HALKLA ILISKILERDE KURAMSAL TARTISMALAR [3]o]3] 750

Bu dogrultuda dersin igerigini; Halkla lliskilerde temel kavramlar, tanimlar ve yaklagimlar, Halkla lligkiler uygulamalarinda akademik kavramlarin
kullanimi, Halkla iliskiler ve Agik Sistem Yaklasimi, Anthony Giddens ve Halkla iligkiler: Ugiincii Yol Bakis Agisi, Max Weber ve Halkla lligkiler, Kant'in
Ahlak Felsefesi ve Etik, Goffman Sosyolojisi ve Halkla iligkiler, Halkla Iligkiler Modelleri: Basin Ajansi Modeli, Kamuoyu Bilgilendirme Modeli, iki Yénlii
Asimetrik Model, Iki Y6nlii Simetrik Model, Halkla lliskiler Yénetiminde Miikemmellik Teorisi, Yayilma Teorisi ve Oyun Teorisi, Sosyal Ogrenme Teorisi,
Organizasyon Teorisi, Durumsallik Teorisi ve Deger-Beklenti Kuramlari ihtiyac Kuramlari olusturmaktadir.

HIR 506 [ TANITIM POLITIKALARI VE TURKIYENIN TANITIMI [3]o[3] 750
Farkl tanitim politikalari hakkinda bilgi sunar.
HIR 508 MODERNIZM TARTISMALARI [3]o]3] 750

Modernizm nedir? Nasil basladi, sosyal ve kultirel olaylar ve modernizmin dogusu ve gelismeleri. Sanat, kultir, politika ve mimaride modernizm ve
modernizmin farkl yorumlari, modernizmin medya Uzerindeki etkisi ve modernizm - postmodernizm - oryantalizm tartigsmalari dersin icerigini
olusturmaktadir.

HIR 509 |STRATEJIK YONETIM VE HALKLA ILISKILER [3]o3] 750

Halkla iligkiler alaninda gerceklestirilen uygulamalarin stratejik yonetim ilkeleri dogrultusunda planlanmasi ve uygulanmasi konusunda temel unsurlar
kapsamaktadir.

HIR 510 |KURESELLESME, KULTUR VE MEDYA [3]o[3] 750
Kiresellesme kavrami ve medyanin kiresellesme kavramina etkileri

HIR 512 | TUKETIM KULTURU VE MEDYA [3]o3] 750
Tuketim, tiketim tirleri, post-modern tiketim, sembolik tiketim, gosterisgi tiketim ve tiiketim toplumunun yapisini analiz etmeyi 6gretmek.

HIR 513 | TURK DUSUNCE TARIHI [3]o]3] 750

Tark Kaltur ve Dustincesinin Kokleri, Eski Turk Kultir ve Dustincesinin Ana Kavramlari, Selguklu Donemi Tirk Dustincesi, Osmanl Donemi Tirk
Distincesi, Modernlesme Déneminde Tirk Dislincesi, Baha Tevfik, Abdullah Cevdet, Riza Tevfik, Ziya Gokalp, Yusuf Akgura, S. Ahmet Arvasi,
Hiseyin Nihal Atsiz

HIR 514 DIJITAL DUNYADA HALKLA iLISKILER VE REKLAMCILIK [3]o]3] 750

1- YENI ILETISIM TEKNOLOJILERI VE DIJITAL OKURYAZARLIK

2- YENi MEDYA KAVRAMI VE TARIHSEL GELISIMI

3- HALKLA ILISKILER VE KURUMSAL ILETISIM SURECINDE DIJITAL ILETISIMIN OZELLIKLERI VE ONEMI

4- HALKLA ILISKILER SURECINDE INTERNETIN KULLANIMI

5- KURUMSAL ILETISIM SURECINDE WEB SAYFALARININ KULLANIMI

6- HALKLA ILISKILER VE KURUMSAL ILETiISIM SURECINDE DIJITAL ILETISIM UYGULAMALARI

7- YENI MEDYA REKLAMCILIGI KAVRAMI VE TARIHSEL GELISIMI

8- YENI MEDYA REKLAMCILIGININ OZELLIKLERI VE SINIRLILIKLARI

9- YENI MEDYA REKLAM TURLERI :internet reklamlari, mobil reklamlar, sanal reklamlar, oyunigi reklamlar, tig boyutlu interaktif reklamlar, sosyal
medya reklamlari.

10- YENI MEDYA REKLAM TURLERI: internet reklamlari, mobil reklamlar, sanal reklamlar, oyunigi reklamlar, {ic boyutlu interaktif reklamlar, sosyal
medya reklamlari.

11- YENI MEDYA REKLAM TURLERI: internet reklamlari, mobil reklamlar, sanal reklamlar, oyunigi reklamlar, {i¢ boyutlu interaktif reklamlar, sosyal
medya reklamlari.

12- OGRENCI SUNUMLAR

HIR 517 [KAMUSAL ALAN VE ILETiSIM [3]o]3] 750

Gunimuzde yeni medya (gesitli dijital iletisim teknolojileri) ve yeni medya ortamlari (¢gesitli platformlar) giindelik yasamin ayrilmaz bir pargasi haline
gelmisg, hatta geleneksel medyanin ve geleneksel medya metinlerinin kullanimin yerini giderek almaya baglamistir. Yeni medyanin kullanim pratiklerinin
toplum, kiiltur ve birey Gzerine gesitli etkileri ile yaratici endustrideki konumu basta iletisim bilimleri olmak UGzere, kultlrel galismalar, sosyoloji,
antropoloji, iktisat ve hukuk gibi farkli disiplinlerde “yeni medya galismalar” adi altinda irdelenmeye baslanmistir. Bu derste ise, oncelikle yeni medya
ve yeni medya ortamlari tanimlanarak, geleneksel medyadan farklilagtiran 6zellikler/bilesenler érneklerle agimlanacaktir. Ozellikle kullanici, kullanici
turevli igerik yaratimi, katihm/ci kiltard ile Gre-tuketici olgusu, alternatif medya, yurttas medyasi, hacker/kiricilik, kitle kaynak tretimi gibi olgular
kavramsal ve kuramsal olarak ele alinacak ve bu olgular lizerine cesitli 6rnek arastirmalar lizerinden tartismalar gerceklestirilecektir.

HIR 519 [MEDYA VE sivASET [3]o[3] 750
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Bu ders, 6grencileri medya pratikleri ve kurumlart ile siyasal dinamikler ve siyasal iktidar arasindaki iligkilerin tarihsel gelisimi Gzerine bilgilendirmeyi
amaclamaktadir. Medyanin sosyal, ekonomik ve siyasal kosullar tarafindan nasil sekillendigi Gizerine kuramsal tartismalar yaninda, medya ve siyaset
arasindaki iliskilere 6rnek olusturan bir dizi uluslararasi ve ulusal olay da ele alinarak incelenmektedir

HIR 521 |REKLAMCILIGIN KURAMSAL TEMELLERI [3]o]3] 750

Kitle iletigim kuramlari

ikna Kuramlari

Denge Kurami

Bilissel Kuram

Dagmar Modeli

Toplumsal Iigi Kurami
Motivasyon Kuramlari
Etkiler Hiyerarsisi Modeli
Aida Modeli

Marka Stratejileri

Bilgi isleme Teorileri
Reklamda Cekicilik Turleri
Ornek Reklam incelemeleri
Ornek Reklam incelemeleri

HIR 502 |soSYAL MEDYA VE KURUMSAL iLETiSiM [3]o]3] 750

Derse giris kurumsal iletisim ve sosyal medya kavrami ile yapilir. Kurumsal iletisim yonetimi ve kurumsal iletisim stratejilerindeki dijital doniisim
anlatilir. Kurumsal iletisimin esas hedefini olusturan paydas iletisimine vurgu yapilacaktir. Sosyal Medyada kurum kimligi, kurum imaji ve kurum kalturt
gibi kurumsal degerler ve iletisimde iletisim uygulamalari érnekler cercevesinde ele alinacaktir.

HIR 504 [Halkia iliskilerde Yeni Yaklasimlar [3]o[3] 750
Halkla iligkiler ve reklamcilikta fark yaratan ve yeni uygulamalar farkli sektorler ve firmalarin bazinda gérseller Gzerinden tartisilacaktir.
HIR 515 |Pazarlamada Yeni Yénelimler [3]o[3] 750

Temel pazarlama kavramlari, pazarlama teorisi,elestirel dustince, pazarlamanin temel sorunlari, pazarlama ekolleri, 21. ylizyilda pazarlama anlayisl,
ostmodern pazarlama.

DERSIN KODU DERSIN ADI T|U| K| AKTS

HIR 101 HALKLA ILISKILERE GIRIS 3lo|3] 600

Ders kapsaminda, tarihsel sireg igindeki gelisimine, halkla iligkilerin yakin kavram (reklam, tanitim, ikna) ve disiplinlerle iliskisine (reklamcilik,
pazarlama, lobicilik) iliskin genel bir cerceve cizilecektir.

HIR 103 [iLETiSim BILIMLERINE GiRiS [3[{0o]3] 600

Tek donem olarak planlanan derste iletisim modelleri, iletisim sistemleri, iletisimin tarihsel gelisimi ve sosyal psikolojik boyutlari ele alinarak belli bash
kitle iletisim araclari tanitilacak; ulusal ve global iletisim sistemleri, popduler kulttir ve kiltlirel calismalarla ilgili kuramlar incelenecektir.

HIR 403 |6RGUT sosYoLouisi [o]o]3] 600
Bu ders alan 6grenciler, orgitleri sosyolojik olarak degerlendirirken; érgltiin farkh bilesenlerini anlama ve agiklama firsati yakalayacaktir.
HIR 501 [BILIMSEL ARASTIRMA YONTEMLERI VE YAYIN ETIGi [3]o]3] 750

Derste bilimsel arastirma yapmanin temelleri konusunda bilgiler veriimekte, temel kavramlar tanitiimakta, nicel ve nitel tasarimin ne oldugu ve baslica
bicimleri ayrintil olarak ele alinmaktadir. Bilimsel arastirma etigi, hem aksiyoloji hem de arastirma pratigi baglamlarinda tartisiimaktadir.

HIR 503 [HALKLA ILISKILERDE KURAMSAL TARTISMALAR [3]o]3] 750

Bu dogrultuda dersin igerigini; Halkla lligkilerde temel kavramlar, tanimlar ve yaklasimlar, Halkla lligkiler uygulamalarinda akademik kavramlarin
kullanimi, Halkla iliskiler ve Agik Sistem Yaklasimi, Anthony Giddens ve Halkla iligkiler: Ugiincii Yol Bakis Agisi, Max Weber ve Halkla lliskiler, Kant'in
Ahlak Felsefesi ve Etik, Goffman Sosyolojisi ve Halkla iligkiler, Halkla Iligkiler Modelleri: Basin Ajansi Modeli, Kamuoyu Bilgilendirme Modeli, iki Yénlii
Asimetrik Model, iki Yénli Simetrik Model, Halkla iligkiler Yénetiminde Mikkemmellik Teorisi, Yayilma Teorisi ve Oyun Teorisi, Sosyal Ogrenme Teorisi,
Organizasyon Teorisi, Durumsallik Teorisi ve Deger-Beklenti Kuramlari ihtiyac Kuramlari olusturmaktadir.

HIR 506 TANITIM POLITIKALARI VE TURKIYENIN TANITIMI [3]o[3] 750
Farkl tanitim politikalari hakkinda bilgi sunar.
HIR 508 MODERNIZM TARTISMALARI [3]o]3] 750

Modernizm nedir? Nasil basladi, sosyal ve kiiltirel olaylar ve modernizmin dogusu ve gelismeleri. Sanat, kultlr, politika ve mimaride modernizm ve
modernizmin farkl yorumlari, modernizmin medya zerindeki etkisi ve modernizm - postmodernizm - oryantalizm tartismalari dersin igerigini
olusturmaktadir.

HIR 509 |STRATEJIK YONETIM VE HALKLA ILISKILER [3]o]3] 750

Halkla iligkiler alaninda gerceklestirilen uygulamalarin stratejik yonetim ilkeleri dogrultusunda planlanmasi ve uygulanmasi konusunda temel unsurlari
kapsamaktadir.

HIR 510 |KURESELLESME, KULTUR VE MEDYA [3]o[3] 750
Kiresellesme kavrami ve medyanin kiresellesme kavramina etkileri
HIR 512 | TUKETIM KULTURU VE MEDYA [3]o]3] 750

Tuketim, tuketim turleri, post-modern tiketim, sembolik tiketim, gésterisci tiketim ve tuketim toplumunun yapisini analiz etmeyi 6gretmek.
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HIR 513 | TURK DUSUNCE TARIHI [3]o]3] 750

Tark Kaltur ve Dustincesinin Kokleri, Eski Turk Kulttr ve Dustincesinin Ana Kavramlari, Selguklu Donemi Tirk Distincesi, Osmanl Donemi Tirk
Distincesi, Modernlesme Déneminde Tirk Dislincesi, Baha Tevfik, Abdullah Cevdet, Riza Tevfik, Ziya Gokalp, Yusuf Akgura, S. Ahmet Arvasi,
Hiseyin Nihal Atsiz

HIR 514 DIJITAL DUNYADA HALKLA ILISKILER VE REKLAMCILIK [3]o[3] 750

1- YENI ILETISIM TEKNOLOJILERI VE DIJITAL OKURYAZARLIK

2- YENI MEDYA KAVRAMI VE TARIHSEL GELISIMI

3- HALKLA ILISKILER VE KURUMSAL ILETISIM SURECINDE DIJITAL ILETISIMIN OZELLIKLERI VE ONEMI

4- HALKLA ILISKILER SURECINDE INTERNETIN KULLANIMI

5- KURUMSAL ILETISIM SURECINDE WEB SAYFALARININ KULLANIMI

6- HALKLA ILISKILER VE KURUMSAL ILETiISIM SURECINDE DIJITAL ILETISIM UYGULAMALARI

7- YENi MEDYA REKLAMCILIGI KAVRAMI VE TARIHSEL GELISIMI

8- YENi MEDYA REKLAMCILIGININ OZELLIKLERI VE SINIRLILIKLARI

9- YENIi MEDYA REKLAM TURLERI :Internet reklamlari, mobil reklamlar, sanal reklamlar, oyunigi reklamlar, ii¢ boyutlu interaktif reklamlar, sosyal
medya reklamlari.

10- YENI MEDYA REKLAM TURLERI: internet reklamlari, mobil reklamlar, sanal reklamlar, oyunigi reklamlar, {i¢ boyutlu interaktif reklamlar, sosyal
medya reklamlari.

11- YENI MEDYA REKLAM TURLERI: internet reklamlari, mobil reklamlar, sanal reklamlar, oyunigi reklamlar, {i¢ boyutlu interaktif reklamlar, sosyal
medya reklamlari.

12- OGRENCI SUNUMLAR

HIR 517 [KAMUSAL ALAN VE ILETISIM [3]o[3] 750

GunUmuzde yeni medya (gesitli dijital iletisim teknolojileri) ve yeni medya ortamlari (gesitli platformlar) giindelik yasamin ayrilmaz bir pargasi haline
gelmis, hatta geleneksel medyanin ve geleneksel medya metinlerinin kullanimin yerini giderek almaya baslamistir. Yeni medyanin kullanim pratiklerinin
toplum, kiiltur ve birey Gzerine gesitli etkileri ile yaratici endustrideki konumu basta iletisim bilimleri olmak Gzere, kultlrel galigmalar, sosyoloji,
antropoloji, iktisat ve hukuk gibi farkli disiplinlerde “yeni medya galismalar” adi altinda irdelenmeye baslanmistir. Bu derste ise, oncelikle yeni medya
ve yeni medya ortamlari tanimlanarak, geleneksel medyadan farklilagtiran 6zellikler/bilesenler érneklerle agimlanacaktir. Ozellikle kullanici, kullanici
turevli igerik yaratimi, katihm/ci kiltard ile Gre-tuketici olgusu, alternatif medya, yurttas medyasi, hacker/kiricilik, kitle kaynak tretimi gibi olgular
kavramsal ve kuramsal olarak ele alinacak ve bu olgular lizerine cesitli 6rnek arastirmalar lizerinden tartismalar gerceklestirilecektir.

HIR 519 [MEDYA VE sivASET [3]o[3] 750

Bu ders, dgrencileri medya pratikleri ve kurumlari ile siyasal dinamikler ve siyasal iktidar arasindaki iligkilerin tarihsel gelisimi Gzerine bilgilendirmeyi
amaglamaktadir. Medyanin sosyal, ekonomik ve siyasal kosullar tarafindan nasil sekillendigi Gizerine kuramsal tartismalar yaninda, medya ve siyaset
arasindaki iliskilere drnek olusturan bir dizi uluslararasi ve ulusal olay da ele alinarak incelenmektedir

HIR 521 [REKLAMCILIGIN KURAMSAL TEMELLERI [3]o[3] 750

Kitle iletisim kuramlari

ikna Kuramlari

Denge Kurami

Biligsel Kuram

Dagmar Modeli

Toplumsal ilgi Kurami
Motivasyon Kuramlari
Etkiler Hiyerarsisi Modeli
Aida Modeli

Marka Stratejileri

Bilgi Isleme Teorileri
Reklamda Cekicilik Turleri
Ornek Reklam  Incelemeleri
Ornek Reklam Incelemeleri

HIR 502 [sosYAL MEDYA VE KURUMSAL ILETiSiM [3]o[3] 750

Derse giris kurumsal iletisim ve sosyal medya kavrami ile yapilir. Kurumsal iletisim y6netimi ve kurumsal iletisim stratejilerindeki dijital dontsim
anlatihir. Kurumsal iletisimin esas hedefini olusturan paydas iletisimine vurgu yapilacaktir. Sosyal Medyada kurum kimligi, kurum imaji ve kurum kulturt
gibi kurumsal degerler ve iletisimde iletisim uygulamalari 6rnekler cercevesinde ele alinacaktir.

HIR 504 [Halkia ilikilerde Yeni Yaklasimlar [3f{o]3] 750
Halkla iligkiler ve reklamcilikta fark yaratan ve yeni uygulamalar farkli sektorler ve firmalarin bazinda goérseller lizerinden tartigilacaktir.
HIR 515 |Pazarlamada Yeni Yénelimler [3]o]3] 750

Temel pazarlama kavramlari, pazarlama teorisi,elestirel disunce, pazarlamanin temel sorunlari, pazarlama ekolleri, 21. ylizyilda pazarlama anlayisi,
postmodern pazarlama.

HIR 598 SEMINER [o]o[o] 750

Ogrenciler ilgilendikleri konulari belirler, bununla ilgili alanyazin taramasi yapar, degerlendirir, arastirma silrecini planlar, calismalarini rapor haline
getirir.
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DERSIN KODU DERSIN ADI

U

AKTS

HIR 597 UZMANLIK ALAN DERSI 4

0

0

10,00

Dersin icerigi teze bagli olarak gelisiimektedir.
Tezin konusunun belirlenmesi; literatlr arastirmasi; tezin literature katkisinin belirlenmesi; Tez kapsaminda kullanilacak malzeme y6
malzemelerin toplanmasi ve analiz islemi icin hazirlanmasi; verilerin elde edilmesi ve degerlendirmemse ve tezin yazimi

ntemin tespiti;

HIR 599 [TEZ | o

0| o] 2000

Ogrencinin edindigi bittin bilgi birikimini kullanarak Halkla lliskiler ile ilgili bir konuda yaptigi kaynak arastirmalari sonucunda bilgileri
uygun yazili bir metin haline dénustirmesinin égretiimesi amaclanmaktadir.

DERSIN KODU DERSIN ADI

U

bilimsel kurallara

AKTS

HIR 597 UZMANLIK ALAN DERSI 4

0

0

10,00

Dersin icerigi teze bagli olarak geligiimektedir.
Tezin konusunun belirlenmesi; literatlr arastirmasi; tezin literature katkisinin belirlenmesi; Tez kapsaminda kullanilacak malzeme y6
malzemelerin toplanmasi ve analiz islemi icin hazirlanmasi; verilerin elde edilmesi ve degerlendirmemse ve tezin yazimi

ntemin tespiti;

HIR 599 [TEZ | o

0| o] 2000

Ogrencinin edindigi bittin bilgi birikimini kullanarak Halkla lliskiler ile ilgili bir konuda yaptigi kaynak arastirmalari sonucunda bilgileri
uygun yazili bir metin haline dénistiirmesinin 6gretiimesi amaclanmaktadir.

bilimsel kurallara
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